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Wie Sachertorte mit Senf

Katharina Hohenstein

Warum Kunst und Kommerz so gut zusammenpassen wie pommes frites
mit Schlagsahne und wie ernst die kulturelle Verantwortung einer Region
zu nehmen ist, erklart der Jazzpianist und ehemalige Programmmacher des
Jazzclubs Armer Konrad in Weinstadt, Jirgen-Roland Gréner.

vissidarte: Kunst und Kommerz gehdren
nicht zusammen, sagst du. Welche Strukturen
beengen das Schaffen und wann beginnt der
Moment, wo sich Kunst in vorhandene Struk-
turen lediglich integrieren will?

Jirgen-Roland Groner: Der Mensch kann ohne
Kultur nicht leben. Gott sei Dank sind wir in diese
Situation nur selten geraten, so dass wir uns kaum
vorstellen kénnen, wie es ware, wenn wir keine
Kultur mehr hatten. Dann wirden ganz andere Si-
tuationen auftreten, die die Menschen hoffentlich
begreifen lieBen, dass es ohne Kultur nicht geht.
Unsere Welt ist von linearen Denkstrukturen, be-
triebswirtschaftlichen und quantitativen Wertesy-
stemen - die hauptsachlich an der Rendite orien-
tiert sind - gepragt. Dies lasst sich mit kulturellen
Wertesystemen schwer vereinbaren. Die Stérke
der Kultur besteht darin, dass sie nicht nur eine,
sondern die Vielzahl aller in Betracht kommenden
Mdglichkeiten mit einbezieht. Daher ist eine wich-
tige Aufgabe von Kultur im Allgemeinen und von
Kunst, Musik und Literatur im Besonderen, dem

renditeorientierten Wertesystem die eigene Viel-
falt entgegenzusetzen. Wir missen uns bewusst
werden, dass wir es mit zwet verschiedenen Welten
zu tun haben, die wir verschieden handhaben
missen. Ich halte es beispielsweise nicht fir sinn-
voll, Bidungspolitik an der Frage zu bemessen, wie
rentabel sie ist. Sondern ich muss fragen: was will
ich an Qualitat und Vielfalt haben? AnschlieBend
muss ich mir ohnedies die Frage stellen, ob und
wie sich das finanzieren [asst.

Kultur beginnt beim Essen. Die Kiiche einer
Region ist ein wesentlicher Bestandteil ihrer
Kultur.

Sicher, denn was es bedeutet, wenn du dich von
den kulturellen Werten einer regionalen Ki-
che entfernst, kannst du sehen, wenn du zu
McDonalds' gehst. Es geht die Kultur dabei
floten — plotzlich ist alles gleich. Aber in der
Kultur muss alles méglich sein. Bei McDonald's
ist es das nicht.












